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K-ryhma on aloittanut ensimmaisena suomalaisena
paivittaistavarakaupan toimijana ruoan verkkokaupan Kiinassa

» Verkkokauppa toteutetaan yhteisty6ssa maailman suurimman verkkokauppayhtion
Alibaban kanssa

» K-ryhmalld vahvaa kansainvalista tavarakaupan osaamista Aasian ja Kaukoidan

markkinoilta, vienti luonnollinen jatkumo
» Tavoitteena avata suomalaisille elintarvikkeille tieta Kiinan kasvaville markkinoille

* Verkkokauppaa rakennetaan ketterasti ja start up -hengessa mahdollisuudet ja riskit

tiedostaen
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Miksi?

K-ryhmalla merkittavaa tukkukauppaa ja kansainvilista osaamista - vienti Kiinaan
tarjoaa mielenkiintoisia liiketoimintamahdollisuuksia

Digitaalisuus K-ryhman strategian ytimessa - tavoitteena kaupan alan parhaat
digitaaliset palvelut

Yhteinen huoli suomalaisen elintarvikeketjun tulevaisuudesta - K-ryhma haluaa
edistaad suomalaisten elintarvikkeiden vientia kansainvalisille markkinoille

5 29.9.2017



Pohjalla vahva kansainvélisen tavarakaupan osaaminen

» K-ryhma tuonut elintarvikkeita ja kayttotavaraa Kiinan markkinoilta vuosikymmenia
* Vankka kokemus markkinasta ja laaja yhteistyoverkosto
« Toimipiste Shanghaissa
» Esimerkki: Hankintayhteistyd ICA:n kanssa

* Kiina helpottanut ulkomaisten vahittdiskauppayritysten verkkokauppaan tuloa
kevennetylla CBE-mallilla (cross-border e-commerce), joka astui voimaan
helmikuussa 2014
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K-ryhman tavoitteena rakentaa kaupan alan parhaat
digitaaliset palvelut

Tutkimme Kiinan nopeasti digitalisoituvien ja kasvavien
markkinoiden mahdollisuuksia

Otamme oppia verkkokaupan edelldakavijoilta
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Puhdas, terveellinen ja vastuullisesti tuotettu suomalainen
ruoka on kilpailuvalttimme nyt ja tulevaisuudessa

Elintarvikkeiden viennin edistaminen on Suomen
ruokapolitiikan karkitavoite

K-ryhma haluaa aktiivisesti edistada suomalaisten
elintarvikkeiden vientia maailmalle




Kommenttipuheenvuoro:
Maa- ja metsatalousministeri
Jari Leppa
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Miksi Kiinan markkinat
houkuttavat?

Ari Akseli, Johtaja, Tavarakauppa




Kiina on maailman suurin ja kasvavin verkkokaupan markkina

Kiinan verkkokaupan markkinan arvo on noin 750 miljardia dollaria (2016)*

Verkkokaupassa aktiivisesti asioivia, 80- ja 90-luvulla syntyneita 16-35 v. kiinalaisia
milleniaaleja on 415 miljoonaa - suurempi joukko kuin lantisen Euroopan ja
Yhdysvaltojen koko tyoikainen vaesto

Perinteisen kaupankdynnin osuus pienentynyt ja verkossa tapahtuvan asioinnin osuus
kasvanut merkittavasti viime vuosina

* Eri selvitysten mukaan verkkokaupan arvioidaan kasvaneen 24,4 % ja perinteisen
kaupan noin 1% v. 2016

Elintarvikkeiden myynti verkkokaupassa on kasvanut tasaisesti ja kasvun arvioidaan
olevan noin 30 % v. 2018

29.9.2017 Lahteet: *Alibaba, www.netrivals.com
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http://www.netrivals.com/

Esimerkki: 11.11. eli Single Dayn myynti oli
vuonna 2016 suurempi kuin koko Suomen PT-

kaupan vuosimyynti
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Alibaba's Ecommerce Sales Dunng the 11/11 Online
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Terveellisyys ja turvallisuus nousussa

Terveellisyys on Kiinassa vahvasti kasvava trendi - luomun arvostus ja tietoisuus
ruoan terveellisyydesta kasvussa, ulkomaisiin elintarvikkeisiin liittyy vahva
laatumielikuva

Viime aikojen ruokaskandaalit ovat horjuttaneet kuluttajien uskoa kiinalaisiin
brandeihin - toiveet ruoan turvallisuudesta kasvattavat tuontielintarvikkeiden
kysyntaa

29.9.2017



Suomalaisille tuotteille kasvava kysynta

Kiinalaiset arvostavat suomalaisten tuotteiden puhtautta, korkeaa laatua ja
turvallisuutta - tuotteiden laatu ja palvelu menevat edullisen hinnan edelle*

K-ryhman hankkeessa mukana suomalaisia tunnettuja elintarvikealan toimijoita,
jotka tulevat mukaan vaiheittain: Valio, Paulig, Fazer, Raisio, Roberts, Finn Spring ja

Kiantama
* K-ryhman oma tuotemerkki Pirkka on valikoimissa my6s mukana

» Ensimmaiset Kiinaan viedyt tuotteet ovat mysleja, puuroja, marjatuotteita ja kahveja

Verkkokaupan valikoima laajenee jatkossa, tavoitteena osuva ja tarkkaan mietitty

skandinaavinen valikoima

15 29.9.2017 Lahteet: *epaper2017
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Valikoimissa olevia tuotteita 29.9.2017 alkaen e
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Verkkokauppa toteutetaan yhteisty6ssa Alibaban kanssa
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Suomalaiset elintarvikkeet satojen miljoonien K
kiinalaisten ulottuvilla

”Kiinalaiset arvostavat suomalaisten tuotteiden korkeaa laatua,
aitoutta ja turvallisuutta. Suomalaisille tuotteille on kasvava kysynta
Kiinan markkinoilla, ja olemme tyytyvaisia, ettd pystymme tarjoamaan
verkkokauppojemme 466 miljoonalle vuosittaiselle aktiivikavijélle
mahdollisuuden tutustua niihin.”

- David Lloyd, Alibaban Iso-Britannian, Irlannin ja Pohjoismaiden toiminnoista vastaava
toimitusjohtaja

18 2.10.2017
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K-ryhma noudattaa maailman vastuullisimpana kaupan alan
yrityksena kaikessa toiminnassaan vastuullisuusperiaatteita ja

K Code of Conductia

Edellytdamme vastaavan tasoisia vastuullisia toimintamalleja
myos kiinalaisilta kumppaneiltamme




Yhteistyo Kiinan verkkokaupassa - K-ryhm
Fazer

Tom Lindblad

Toimitusjohtaja - Fazer Makeisten kaupalliset yksikot
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Fazer Konserni
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Maat: Suomi, Ruotsi, Vendaja, Norja, Tanska, Viro,
Latvia, Liettua



Fazer Makeiset

Suomen johtava makeisyritys
Myyntia yli 40 maassa

Vahva markkina-asema Skandinaviassa, Baltiassa seka
maailmanlaajuisilla travel retail —markkinoilla (nro 9 maailmassa)

Laaja valikoima kattaa kaikki makeiskategoriat, brandit mm. Karl
Fazer, Tutti Frutti, Dumle ja Geisha

Suklaatuotteet tehddan 100 % vastuullisesti tuotetusta kaakaosta
Fazerin makeistehtaat sijaitsevat Suomessa

makeisista n. 97 % valmistettu Suomessa

Fazer Makeiset laajentaa toimintaansa ja arvioi jatkuvasti uusia
mahdollisia markkinoita viennin kasvattamiseksi mm. premium
suklaille

1 109 tyontekijaa
Liikevaihto 337 M€



Yhteistyo: K-ryhméan ja Alibaban Kiinan verkkokauppa & Fazer

* Pohjoismaisilla tuotteilla vahva kuluttajaimu
Aasliassa — laatuimago on erinomainen

» Uusi verkkokauppa on uusi jakelutie Fazerin
Suomessa valmistetuille tuotteille Aasiassa

» Fazer pystyy hyodyntamaan vahvaa asemaa ja
pitkda kokemusta maailman travel retail —
lliketoiminnassa potentiaalisten tuotteiden
|oytamiseksi verkkokauppaan

 Kokemukset verkkokaupasta tuovat Fazerille tietoa
Kiinan markkinoista myos laajemmin

e K-ryhman ja Alibaban Kiinan verkkokauppa on
luonteva ja erinomainen yhteinen oppimisprojekti
Kiinan markkinoista

ights reserved
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